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PROLOGO

Cuando mi querido amigo Carlos LEMA DEVESA me pidio escribir unas lineas
introductorias al volumen que el lector tiene entre sus manos, senti primero la gra-
titud del halago, e inmediatamente el peso de la responsabilidad. El sentimiento de
gratitud es sencillo de comprender: entre todas las insignes personalidades con las
que el ilustre jurista se ha cruzado en su vida profesional, entre las cdlidas amista-
des que un hombre de su sencillez sin duda profesa, Carlos me habia elegido a mi
para escribir este breve prologo. La responsabilidad deriva precisamente de esa gra-
titud, del dnimo de no defraudar a un amigo que deposita su confianza en mi, y de
la dificultad de hacer justicia con unas breves palabras a una condensada vida de
éxitos personales y profesionales.

No me podia negar en cualquier caso a cumplir sus deseos. La amistad sincera
que me une a él y el reconocimiento como gran profesional y gran persona, unidas
con su compromiso con la Fundacion Pedro Barrié de la Maza (antaiio becario,
luego Presidente de la Asociacion de Becarios y Medalla de Plata de la Fundacion),
hacian de su peticion un mandato que acepté con gran carifio.

No soy hombre dado a largos discursos, por lo que abordaré sin mds demora los
dos aspectos fundamentales en la vida de una persona: el personal y el profesional.
Pensaba comenzar por el menos importante (no en Carlos LEMA, sino precisamente
en la vida de los hombres), pero cai en la cuenta de que en personas como Carlos el
terreno profesional y el personal se entremezclan y se abrazan estrechamente. Es
cierto que existen y han existido magnificos profesionales de escasa catadura moral,
pero en la obra juridica de Carlos, en su trayectoria profesional como abogado, hay
una impronta que no alcanza quien no es una persona noble y humana como él. Su
sencillez, su cercania, se convierten en amenidad y rigor en sus escritos. Quien haya
tenido en sus manos y hojeado su espléndida monografia La publicidad de tono
excluyente —galardonada con el premio nacional «Dr. Adolfo Muiioz Alonso»—, me
comprenderd sin dificultades. Con esa temprana obra, Carlos LEMA sentaba los
cimientos de una magnifica trayectoria dedicada al complejo sector del Derecho de
la publicidad y, en general, al Derecho industrial. Desde aquel aiio 1980 en que veia
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la luz el libro, se han sucedido las publicaciones y los articulos dedicados a las
patentes, a las marcas, a la competencia desleal..., aunque es precisamente en sus
aportaciones sobre Derecho de la publicidad donde su magisterio ha dejado mayor
impronta, donde ha marcado una senda desde la que se vertebra la doctrina espa-
fiola sobre el Derecho de la publicidad.

Sin ningiin dnimo de exhaustividad, pues sus contribuciones, entre monografias,
capitulos de obras colectivas, articulos y cronicas, rondan la centena, creo que no le
haria verdadera justicia a Carlos LEMA si no mencionase al menos algunos hitos de
su produccion cientifica. Destaca, en primer lugar, su compromiso con la revista
Actas de Derecho Industrial y Derecho de Autor (ADI), elaborada en el seno del
Instituto de Derecho Industrial de la Universidad de Santiago de Compostela, del
que Carlos LEMA es miembro desde hace afios. La revista y el Instituto son dos refe-
rentes que colocan a Galicia en el mapa mundial, en lugar destacado, dondequiera
que se hable de Derecho de la propiedad industrial y de la competencia. Su estrecha
colaboracion con ADI, que asi se conoce comiinmente la revista, comenzo tempra-
namente con articulos como «La exageracion publicitaria en el Derecho espariiol»
(1978), y su apoyo ha permanecido fiel durante afios y hasta la actualidad, como
muestra su reciente «De nuevo sobre la publicidad comparativa» (2000).

Otro capitulo destacado de la obra de Carlos es el de sus publicaciones en el
extranjero, donde ha dejado muestra de su buen hacer, con dos excelentes trabajos
que vieron la luz en la revista sobre propiedad industrial mds prestigiosa de Europa,
y posiblemente del mundo, la habitualmente conocida como GRUR (parte interna-
cional). Se trata de los estudios «Aussenwerbung und Landschaftschutz im spanis-
chen, schweizerischen und amerikanischen Recht» (1980) y «Der Schutz des
Verbrauchers im allgemeinen Werbegesetz Spaniens» (1990). También en Italia, esta
vez en la famosa Revista di Diritto Industriale, ha publicado «Le testimonianze nel
messaggio pubblicitario: nozione e disciplina giuridica» (1985). Puede decirse sin
exageracion, por tanto, que su doctrina ha traspasado nuestras fronteras.

Resultaria interminable seguir enumerando piezas de su construccion cientifica,
pero si me gustaria destacar que la misma no ha decaido a pesar de su intensa acti-
vidad como abogado, sino que mds bien se ha visto enriquecida por la vision que
solo puede aportar quien ha vivido de cerca la prdctica forense. Prueba de lo dicho
son sus mds recientes trabajos, en los que examina de manera brillante los proble-
mas generados por la aprobacion de la nueva Ley de marcas, ya sea con articulos
individuales o de la mano de insignes industrialistas («Las prohibiciones absolutas
del registro de marcas», 2003; «En torno al dmbito de proteccion de la denominada
marca-envase», 2004; «La nuevas perspectivas de notoriedad y renombre de la
marca», 2004, y «Las prohibiciones relativas del registro de marcas: especial refe-
rencia al riesgo de confusion y asociacion», 2005).

Quien no conociera a Carlos LEMA y leyera lo anterior podria pensar que Carlos
es un hombre de estufa y escritorio, de torre de marfil. ;Qué equivocado estaria!
Dindmico desde un principio, acudio a formarse al prestigioso Max Planck Institut
sobre Derecho Industrial de Miinich y abandono (volviendo siempre que puede a sus
raices) sus queridas tierras gallegas para ocupar una Cdtedra de Derecho Mercantil
(Catedrdtico, por cierto, apenas rebasada la treintena) en la Universidad Complu-
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tense de Madrid. Ha dirigido varias Tesis doctorales, ha formado a generaciones de
Jjuristas y se ha implicado en la prdctica, como gran abogado en ejercicio.

Carlos LEMA representa, pues, como comprenderd quien haya leido los pdrrafos
anteriores, la perfecta conjuncion entre el hombre de reflexion y el de accion, entre
el maestro comprometido con sus alumnos y discipulos y el abogado combativo,
entre el fino jurista que construye la doctrina juridica con obras precisas como afi-
lados cuchillos y el prdctico que no teme bajar a la arena para enfrentarse a la dure-
za de la vida real. Asi es Carlos LEMA, riguroso para encararse con los problemas
Jjuridicos, pero flexible para adoptar la solucion justa en Derecho.

¢ Puedo decir ya algo mds de Carlos LEMA? No he dicho la mitad. Porque lo
anterior es nada si se compara con aquello que realmente honra a un hombre, da
idea de su medida y grandeza: su aspecto humano, personal, familiar incluso.
Carlos es por encima de jurista, de abogado, de catedrdtico, persona. Y persona
noble, sencilla, fiel a sus amigos. ;Qué serian las virtudes doctrinales o forenses
sino meras alharacas y banalidades si no se viesen acompaiiadas por las virtudes
humanas? ;Qué quedaria de ellas envueltas en un manto de vanagloria o de sober-
bia? Nada. Por eso lo que destaca de Carlos es su cercania, su carifio, su sencillez
y amistad inquebrantable. Leyendo su curriculum vitae me di cuenta de qué frios y
vacios resultan los papeles cuando no se acompaiian del conocimiento de la perso-
na sobre la que hablan. Serdn cenizas, no quedard nada mds de ellos. Pero de la
amistad que algunos tenemos la suerte de que Carlos nos ofrezca queda siempre un
brillo, queda la impronta de la ternura, el calor del cariiio. Es un privilegio gozar de
su compaiiia y es un privilegio haber podido escribir estas lineas. Espero que la lec-
tura de la presente obra traslade al lector siquiera alguna de las cualidades de
Carlos LEMA, algo de ese calor del que he hablado. Le aseguro que serd sobrada
recompensa.

Joaquin ARIAS Y DiAzZ DE RABAGO
Vicepresidente de la Fundacién

«Pedro Barri€ de la Maza»

La Coruiia, 27 de marzo de 2007.





